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CONTEXTO

Argumentos en favor de
la reduccion de la perdida
y el desperdicio de
alimentos (PDA)
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Reducir las emisiones

MEDIOAMBIENTAL de gases de efecto

Invernadero

ECONOMICO Ahorrar dinero

Y recursos

SOCIAL Impulsar !a seguridad
alimentaria



Cadena de valor FCPC = PACC

- - 7 e || A /*'
alimentaria en Canada
Menudeo
10%

Restaurantes
y hoteles
9%

Transportacion
distribucion :
4 4% Consumidores

47%

Procesamiento
20%

Produccion
agropecuaria 6
10%



aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa *

SECTOR DE FABRICACION
DE ALIMENTOS EN CANADA

cDonde, por quey como
se plerden y desperdician
alimentos, y qué puede
hacerse al respecto?
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Food & Consumer

- Produits alimentaires et de *
m I e m b r O d e P AC C Products of Canada consommation du Canada 7

Hola, estoy llevando a
cabo una encuesta sobre
residuos alimentarios
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Productos de calidad insuficiente
Derramamiento accidental

Producto dafado

Cuestiones técnicas

Fechas de consumo o productos descompuestos
Fluctuaciones en pedidos de los clientes
Prondsticos imprecisos

Plazos de pedidos de los clientes

Devoluciones de los clientes

_ 75%

. 42%
. 42%
A 33%
I 33%
I 17%

I 17%

I 17%

F8%
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42%

Sin barreras

25%

25%

17%

Costos de desvio prohibitivos _ 8%
10

Falta de recursos econdémicos
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Pienso y alimento
para ganados

73%

Donacion de 67%

alimentos

Recuperacion

] 50%
de energia

Compostaje 42%
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e Seqguir creando conciencia y contribuir a reducir
la pérdida y el desperdicio de alimentos en
iInstalaciones manufactureras en Canada.

« Colaborar con sectores con intereses afines
para evaluar la oportunidad de crear una
campana nacional de educacion al consumidor.

« Buscar la armonizacion de politicas y reglamentos,
y asegurar una iniciativa coordinada entre todos
los drdenes de gobierno.
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« “El hecho de que la perdida y el desperdicio de alimentos
se politice en la arena internacional genera preocupacion.
Si bien es posible generalizar las causas fundamentales
de la PDA, hay factores —como donde, qué y por qué se
producen residuos alimentarios en una cadena determinada—
que difieren. Por ello, aplicar modelos legislativos Unicos
gue dicten la forma en que las empresas deben operar
puede crear mayores desafios y generar mas desechos
de alimentos de los que atienden [...]".

« “Laindustria se queda en la nada envidiable posicion
de enfrentar un entorno determinado por politicas poco
congruentes, junto con leyes, reglamentos y sistemas
gue no reflejan larealidad de una compleja industria
alimentaria mundial del siglo XXI.”
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iMuchas gracias!

Joslyn Higginson
Vicepresidenta de asuntos publicos
y reglamentarios

joslynh@fcpc.ca
(416) 510-8915
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