El futuro de la
cooperacion ambiental
en América del Norte

Mesa redonda 1: Futuras areas de cooperacion
trilateral en materia medioambiental
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Commission for Environmental Cooperation

iCoOmo somos?

e México, Canada y los Estados Unidos
cohabitamos en la zona de Norteamérica

* Rica en recursos naturales, capital y mano de obra.

* Coexistiendo un sector agricola muy productivo, una
industria manufacturera sdlida e industrias de
servicios de punta.

» La combinacion del capital y tecnologia
estadunidenses, los recursos naturales del Canada y
los recursos naturales y mano de obra mexicanas
podrian permitir la constitucion de una zona de gran
prosperidad econdmica.

Modificado, Gustavo Vega Canovas, nexos




% OF EST. GLOBAL GROWTH (2017-2019) IN REAL GDP
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Fuente: https://www.alto-analytics.com/en_US/sustainability-article/



Desde 2009, el concepto ha
evolucionado de la éticay la
responsabilidad social a un
asunto de:

Estrategia;

Vision de largo plazo vy,

Gestion de riesgos reputacionales,
legales, fisicos y regulatorios.
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Cuarta revolucion industrial

Cadena de blogques Cambio X amie Drones Impresion en 3D

Inteligencia artificial ¥ robdtica Internet de las cosas La cuarta revolucion industrial Materiales avanzados Medicina de precision
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Mejora humana Neurociencia Realidad virtual y aumentada

Future of Economic Progress, World Economic Forum



Iniciativas del sistema

Comercio e inversion
extranjera directa Econemia digital y sociedad

El future de la salud global y
El futuro de la produccion los servicios sanitarios

Inversion, infraestructura y Medio ambiente y seguridad
desarrollo a largo plazo de los recursos naturales

Educacion, génerc y frabajo

Seqguridad alimentaria y
agricultura

Future of Economic Progress, World Economic Forum

El futuro de la energia

Hl futuro del progreso
econtmico

Sistema financiero y monetario

El futuro de la movilidad

Informacion vy entretenimiento




Problemas mundiales
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éiCuanto valen las marcas?

Brand Value Change 2016-2017 ($m)

Amaron.com 536,754
Facebook $27.996
ATET $27.112

Google $21,297
Alibaba 5 £16,890
Tencent ; $12234
Speclrum $12,294

511,691
$11.,458

Dell Technologies
iCBC

SK Group 510,796
£ 3801 Hyundai Group
£.3a71 McDonald's .
£.3979 Mestle =
5-1149 Ericsson
$-3605 Baidu
55175 am
§-5989 Vodafone
5-6958 BT
$-11,646 HP
$-38,776 Apple 2015

US 500 2017, http://brandfinance.com/images/upload/brand finance us 500 2017 report locked.pdf



Produccion y Consumo

Inventario y

Energia y Cambio

Responsable con
énfasis en

proyeccidn del uso de
recursos regionales

Climatico

Economia Circular
y Cadenas de | Renovablesy
valor estratégicas

Nuevos retos del
consumo

~— No renovables

Cadena de Valor

Industry 4.0...

RSC Como driver que impulsa la sustentabilidad




